V 90. letech se objevil ve verejném prostoru esej vyplatniho otisku, ktery nikdy nenabyl
charakter plnohodnotného vyplatniho otisku a zutal v roviné suvenyrovych artefaktd. Vznikl na
pudé Stolni spole€nosti vyplatnich otisku, vytvofené oznaceni ¢i spiSe slogan "FRANCOTYP -
zdroj radosti" mélo propagovat tento obor sbératelstvi postovni historie. Oznaceni bylo
zasazeno do vyplatniho tsroje Francotyp, model Bafra, otisk sbératelsky FR 8 - 0 - 4m (1k).
Datum eseje 19. 10. 91. Otisk nebyl nikdy schvalen k provozu, takze nam zbyl hezky
propagacni suvenyrovy otisk. Dohlédaci poStou méla byt PRAHA 1.
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