Vyplatni stroje a propagace

Je jen malo komerénich uzivatell vyplatnich stroju v nove, moderni dobé, ktefi vyuzili vyplatni
stroje a jejich otisky k propagaci své ¢innosti €i svych vyrobkl. Po roce 1946 se daji psocitat na
prstech jedné ruky, pokud nevezmeme v uvahu ucelovou propagaci postovnach sluzeb.- Ta
byla 0 néco vétsi.

Uzivatelé pokladali vyplatni stroje a jejich otisky jako prostfedek k rychejS§imu a racionalnéjSimu
vyplaceni své korespondence. Prorpagacni ucel strojl pfi vynalozeni dodate¢nych finanénich
prostfedku jako by neexistoval. Nakonec vSe bylo fizeno z centra, v§e bylo dané, propagace
nebyla pfi neexistenci konkurence ani potfeba. Nikdo propagaci nefesil.

Klasické obdobi, kdy soukromi uzivatelé se o svou propagaci museli starat, skoncilo. Zacala
nova doba.

Nasly se vyjimky. Dvé z nic htreprodukuiji.

Vyplatni otisk Spofitelny prazské propagovala ve 40. letech "dvouletku spofivych, dvouletku
kazdého z nas". Jednalo se spiSe o politické heslo, i kdyz nepfimo vybizelo ke spofeni
prostfednictvim spofitelen. Nakonec i tento subjekt byl znarodnén. Otisk s datem 4. 7. 1947

Vyplatni otisk n.p. Turista, cestovni kancelare vybidl vyrytym heslem k "péstovani organisované
turistiky - poznani krasy zemé, kterou budujeme". Toto heslo bylo sice budovatelské v ramci
nadseni prvnich let socialismu, lae uz v 60. letech zacinala pomalu jkasi konkurence, aspon v
sektoru cestovnich kancelafi a bylo tfeba pritdhnout pozornost ke zvy$eni hospodarské Cinnosti
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